En guide til PR for dit kulturelle initiativ,
nar det er stgttet af Kulturpuljen.
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Start praktisk

For det forste skal du fa alle praktiske detal-
jer pa plads om dit arrangement eller initia-
tiv: Dato, start og sluttid, adresse, hvor og
hvordan far man billet eller tilmelder sig, om
det er gratis og andet praktisk info.

Det er ogsa en god idé at overveje, hvor dit
potentielle publikum kan laese mere om ini-
tiativet — fx et link til en hjemmeside eller et
socialt medie.

Skriv en tekst

Skriv en tekst, som giver lyst til at deltage.
Overskriften skal vaere daekkende og interes-
sant, og du skal skrive det vigtigste forst.

Taenk over, hvad der er relevant for dit publi-
kum at laese og hvad der kan fa dem til at be-
slutte sig for at veere med. Det er er ikke nod-
vendigvis det samme som det, du umiddel-
bart har lyst til at skrive. Fa inspiration til
sidst i denne pjece.

Til sidst skriver du, at aktiviteten er stottet af
Gentofte Kommunes kulturpulje.

Valg enillustration

Vaelg et foto eller en grafik. En god illustra-
tion folger samme kriterier som en god
tekst: Billedet skal fungere som blikfang og
give lyst til at deltage. Serg for, at din illustra-
tion er i god kvalitet —en tommelfingerregel
er, at det skal fylde over 1MB, hvis du vil
have det pa tryk.

2 Find dit
publikum

Nu er du klar

1) Opret dit arrangement med tekst
og billede i kalenderen pa
gentofte.dlk/kalender

Find kalenderen. Tryk pa knappen +OPRET
EVENT i hojre side og udfyld formularen med
info, tekst og dit billede.

Nar din begivenhed findes i kalenderen, er
det en del af det kulturoverblik, man kan fa
her. Det er ogsa denne kalender, der er
grundlag for kulturstof i Gentofte Kommu-
nes egne medier.

2) Opret et Facebook-event med
tekst og billede og bed samarbejds-
partnere o.lign om at dele det

Har du en Facebook-side eller profil, sa opret
et event til din begivenhed. Del det i fx by-
delsgrupper, i dit eget netvaerk og hvor det er
relevant. Bed andre om at dele det.

Her har du mulighed for at opdatere indhol-
det lebende, fa samtaler i gang, vaere i dialog
med publikum og engagere bredere.

3) Send en pressemeddelelse til lo-
kalavisen Villabyerne

Mange af Gentoftes borgere laeser Lokalavi-
sen Villabyerne. Send en pressemeddelelse -
dvs. din tekst, den behoever ikke vaere lang -
til villabyerne.red@sn.dk senest torsdag ef-
termiddag. Sa har de mulighed for at omtale



din begivenhed i den naeste uges avis, der
udkommer onsdag.

Veer i god tid — mindst en uge fer ved mindre
begivenheder, gerne to uger for ved storre
begivenheder. Er det relevant, kan du ogsa
sende til andre relevante medier.

4) Lav en plakat - brug det samme
billede og den samme overskrift
som alle andre steder

En plakat er blikfang — der skal kun vaere gan-
ske lidt tekst. Husk al praktisk info (hvor,
hvornar, pris, hvor jeg keber billet, link til
mere info). Du kan ofte fa en plakat op pa
Gentofte Bibliotekerne — send den til Pia An-
dersen Hog pa pah@gentofte.dk. Sperg ogsa
i fx lokale butikker, om du ma hange en pla-
kat op.

Sporgsmal og feedback?

Du er velkommen til at kontakte
kommunikationskonsulent

Pia Andersen Hog pa 51 44 12 54 eller
pah@gentofte.dk
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Inspiration: Kend dit
publikum

Nar du skal kommunikere, skal du taenke
over, hvem der er din malgruppe. Det er ikke
kun et spergsmal om aldersgruppe, det er
ogsa et spergsmal om at kende publikums
praeferencer og forsta, hvad der driver valget
af kulturtilbud.

Kulturoplevelser skaber vaerdi — men for
publikum er der forskellige typer af vaerdi.
Overvej, hvilke af de fire forskellige drivkraef-
ter, dit tilbud taler bedst til—og teenk det
med, nar du laver PR for dit arrangement.

e Kultur for kulturens skyld: Her meder du
dem, der elsker kunst og kultur. De er op-
taget af kvalitet og fordybelse. Invitér til
netop det i din kommunikation.

e Dannelse forst: Her er forkaerlighed for de
klassiske kunstarter, de store romaner,
tidlese bernebeger, historiske udtryk og
det, man 'ber’ vide noget om. Vil du tale
til denne drivkraft, skal du veere tydelig
omkring netop det.

o Forfaellesskabet: Her er kultur noget, vi
samles om - samvaer med fx venner og
familie er i centrum. Noget nyt med mu-
lighed for at deltage spontant er godt.
Egner dit arrangement sig til det, sa vis
det frem.

e Det praktiske: Her skal tilbuddet mede et
praktisk formal, Noget godt at gere med
ungerne lordag formiddag,. Tilgaengelig-
hed, pris, parkeringsmuligheder o.lign. er

vigtigt.



